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GRANDE E BELLO

Sopral Magellanodi Azimut, ribattezzato dal brand
Suv del mare”. A destra, il Grande 35 metri

del marchio italiano con beach club  prua e a poppa

Pitspazioalliving
eallasocialitaanche
neipiccoli cabinati.
Lasfidaingegneristica
perallargaregliscafi
erendere comodele
permanenze abordo

L]
niugano estetica e ottime perfor-
mance, la nautica italiana vive un momento
d'oro. Con il 49 per cento delle commesse mon-
diali per gli yacht sopraj trentametri (il 10 per
centoin pit del 2016) e un giro d'affari sui 2,5

millardidi euro 'anno, il maden Ity |
cato pid ambito: - quello americano. E o fa con

una ricetta in cui il design & centrale, con inte-
: rior che assecondano la domanda di comfort,
lusso e bellezza in arrivo in particolare da Ok
treoceano. «L’obiettivo & restituire ai clienti il

mare e, insieme, fare della navigazione qualco-

PAGIOCASIEGT o oFo . ol

ulla cresta dell'onda, (quasi) come
un tempo, quando erano italiane le
barche preferite da Grace Kelly o
Jik. Spinta da un design d'eccellen-

lotto rafﬁnato ed escluswo» dice Alessandro

u, starico gruppo (mberamenue) italiano lea-

nella clas
e dor bl Oreler Book amaricand, da For-
etti e daSanlorenzo.

LA PERLA < % (R

57 di Azimut, presentato ! ; ” ST
al Cannes Yachting Festival:

21 metri e tripla propulsione

COMEINUNAVILLA SUPER SCHERMO

I DETTAGLI Gliinterni Sempre

FINESTRE E CABINE delGr:n:leas ne!GrTnde?S
metridi Azimut, metri, la scelta

FORMATO MAXI disegnati o deslgner
daAchille
Salvagni: Shoyaran hreste
un grande living anziché
classico e sportivo sugliobi,
emateriali in mod
che puntano daoffire unavista
sullesperienza il pitiampia
tattile possibile sul mare




]

Una doppia sfida, perché il modo americano
di vivere il mare che detta linea nella nautica &
R italiano. Sein

Europal'imbarcazione & un mezzo per spostar-
si da un porto allaltro, e una volta approdati il
divertimento trasloca spesso inrada, negli Usa
labarca é il fine: da qui, I'esigenza di spazi che
agevolinola socialita (e 'esibizione del lusso) e
arredi mediamente pid grandi rispetto agli
tandard. E
tida
ni e poltroncine pit larghi della media. «Quella
comodita che un tempo era prerogativa delle
megastrutture, & ormairichiesta anche per pic-
coli cabinati o sportfish boat», insiste Rossi.
! ¥ ats v

ca dei nuovi modelli - e di quelli italiani di suc-
gesso all'estero - & allora interpretare questa
“tendenza Suv”. Non a caso proprio da Azim

hannoribattezzato “Suy del mare” uno dei Gori

Lanauticaitalianavuole|
assecondareladomanda
di comfortinarrivo|
daiclientiamericani

‘obiettivoerendere|

aterra’, dice AlessandroRossi

e sistemi di propulsione che richiedono meno
spazio e la scelta, dove possibile, di tre motori
pittpiccoli al posto di due it grandi. Ma questa
rivoluzione indoor, che esalta la creativita dei
‘altrasvol-

l marchio, il declina-

ca, legata al ricorso alla fibra di carbonio, mate-

In foto, I'architetto Achille Salvagni

Unmorbidoloft
apertosull’acqua

Linee curve e assenza di spigoli: I'interior design
puntasu un lusso fatto di cura dei particolari

ateriali leggeri, pid vicini all‘aero-
nautica che all‘edilizia, per puntare
su un'esperienza tattile rilassante.
Linee curve e assenza di spigoli per
definire un ambiente il pid possibile morbido.
Memorie antiche, da ocean liner dei primi del
Novecenta, aceustate s soluzioni contempore-
dalla

retl che anmullano la distanza tra interno ad
esterno, come in un loft. E poi arredi che pla-
smano la scena, ma senza appesantirla, e com-
plementi unici, disegnati e curati nei minimi
dettagli.

Prima ancora che interior design, & vera ar-

i i Achi iperil Gran-
de 35 metri di Azimut, esemplare perfetto per

na di lusso che si impone all‘estero. Del resto,
cprimalrchitstruracpolldecors &I'imperati-

by ool sk cento designer contempo-
ranei pit influen prima 'architettura,

zio brutto». Nel caso del Grande 35 metri, la
scommessa architettonica di Salvagni si dipa-
nain un perfetto gioco di contrasti tra indoor e
outdoor: «Se I'esterno dell'imbarcazione & mu-
scolare, all'interno regnano leggerezza e sere-
nita, grazie a materiali prossimi piu all'aero-
nautica che all‘edilizia. La vita, in un 35 metri,
dsve scorrers nel migliore comfort possibile,

ni, non ci possono o cesors in giro forme Impat.
tanti»

Ecco allora gli armadi disegnati per evocare
il tema del viaggio in mare, «una presenza gen-

toinunacollezione di quattroyacht dagliinter-
ni pensati per lunghe ordo.

«Anche nel Grande 35 metri, unico
di questa dimensione con doppio beach club, a
pruaeapoppa, lalinea esterna non & un ostaco-
lo al design, ma il punto di partenza per uno
sforzo progettuale nuovo», spiega Rossi: «<La
possibilita di accedere comodamente al mare &
infattil'altra richiesta forte degli armatori, che
vogliono vivere con I'acqua un contatto il pitt
immediato possibile». Da qui la scelta di inte-
rior designer che arrivano dal residenziale, la

dell'i ione, dal flying brid,

ze, senza pregiudicarne la robustezza e, dun-
que, la sicurezza. L'impiego del carbonio ha
aperto ai desxg—ner erade e spazi un zempo im-
pensabili. « i di

idivanieil
letto, posti al centro del living e della camera e
trasformati in elemento intorno al quale ruota
pazio: ‘isola
tr: undivano

Aaimut, el utihzzo m questo materiale pemetr
te a parita di finali

elli tico che crea dinamismo mantenendo lo

del manufatto un alleggerimento dal 30 al 50
per cento, e comporta un aumento di costo del
40 per cento circay. Nel caso di Azimut, la scel-

sostituzione degli oblo da 20 con fi-
nestre fino a due metri di larghezza, le beach
area di poppa e prua e portelioni aperti su ter-

tanto per
offrire velocita di punta maggiorate, quanto
per sumentare, appunto,la stabilita dinamica.

i acquisto

razzea ﬁlo dell'acqua
tidal m:
Un ruolo fondamentale in questo nuovo ap-

UN LETTO AL CENTRO

Lacamera

conil letto

alla parets

del Grande
35metri allestita
da Achille Salvagni

al centro anziché
addossato

unasoluzione
scenografica che
amplificail senso
diaccoglienza

Lrasforma il mare in una piscina privata. Keep
calm, insomma, and slow down.

chelascelta di materiali e finiture, in unaricer-
ca continua di equilibrio tra opposti: superfici
lucide e opache, querce e teak spazzolato, mo-
gano. La sintesi & un ambiente insieme sporti-
voeclassico. Del resto, il Grande 35 metrinoné
stato disegnato per un armatore predefinito,
ma deve essere attraente per clienti dai gusti

HI-TECH
Cilricorso
allafibra
dicarbonioalla
base del nuovo
design nautico:
un materiale
leggero

che permette
dimigliorare
performance,
stabilita e lavorare
sulleforme

Spiegail designer:”
I'imbarcazionee
muscolare, dentropi
suleggerezzaesere!

LASPIAGGIA PR
llricorso
allafibra

di carbonio
permette anc
diricavare
insicurezza
spazie soluzic
cheavwvicinan
almare, che
diventa quasi
una piscina
privata



